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[X.11. abra: E-szajreklam kozosségi médiainformaciéo megosztas altal

Forras: https://www.facebook.com/bsimozogjvelunk

[X.12. dbra: E-szajrekldm k6z6sségi médiainformacido megosztas altal

Forras: https://www.facebook.com/tourdetiszato

Az e-szajrekldm egy masik tipikus példdja a blogokban torténd bejegyzés. A webbeteg.hu

oldal blogjaiban példdul szdmos orvosi és egészséghez tartozd témdban olvashatunk
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ajanlasokat, és hozzaszolasokat. A témak kozott az idos korosztaly is talalhat kedvéra valot,

mint példaul az ,,6regember nem vénember” téma alatti feljegyzések (IX.13. dbra).

FOOLDAL BETEGSEGEK ELETMOD SPORTOLOK EGESZSEGUGY

Orvosoktol betegeknek,

hitelesen
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Keresés a teljes WEEBetegen
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oregember nem vénember

mesterkarika blogja

HE
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SEAMU {50t Keresatezsdssénél
bevﬁsarléhdzpomot épitene,

Az Gnkormanyzat négy év
alatt ﬁlsszesen csaknem 130 mil-
lid forint palyazat timogatast
nyert el 25 palyazatsyal, Sajat
_mizmqvesilett telkeit folyama-
ftosan értékesitanj tudja, igy biz-
tosit az i bekoltézéknek lehe-
t65€8et. Bar az utdhbi idgben a
fapasztalatok szerint tsbhen in-
kabb régi hazat vettek meg, fiji-
tottak fel, ezzel is gyarapodott a
falu lakosainak szama. Kozhiz-
zpns‘égl_lkat mar térfigyeld ka-
nerak javitjak, de nagy szerep
Ut az egymas értékeire figyels
zomszédoknak, valamint an-
ak, hogy a polgarmester a ha-
alé csalok aktudlis triikkjeit
zonnal kizzéteszi a falu hon-

m Itt szavazatok formaja- | i

kifeithetile valamanrdilar

Blog a mélto iddskorért

Sem a csaladban, sem azon ki-
vill, mert vagy nem akarjuk
megérteni, mi fan terem az a so-
kat emlegetett ,masodik gyer-
mekkor”, vagy nem akarjuk el-
fogadni az idoskorral egyiitt ja-
10 leépiilést, a problémakat.
Ujhelyi Kdroly nem titkolja,
indebben sokat segitett szama-

HARCSAS JuDIT
Dalgozott esztergalyosként, mun-
kavédelmisként, miiszaki tandr-
ként, kiizhen folyton okosodott,
ezért lett Karolybol ,Mesterkari-
ka”. Mire a plaza miiszaki igazga-
toja nyugdijba mehetett volna,
kapott egy infark-

ra a vilagra, az 0j dolgokra valo
nyitottsiga, a folyamatos tanu-
las, de még a reiki is. Az iras pe-
dig olyan adomanyt jelenthet,
amitol kiinnyebb a lélek. Ezért
kezdett blogirdsha, s legnagyobb
Grémére sorra megjelentek ird-
sai, amelyben azt taglalja, mi-
képpen késziilhetiink fel azidds- -
kom:

IX.13. 4bra: Blog-bejegyzések, webbeteg.hu

http://www.webbeteg.hu/beteg_klub/lista/demencia/blog/146

SZOLGALTATASKERESG

Elfelejtett jelszo?
Regisztracio

TESZTEK, KALKULATOROK

BLOGOK, FORUMOK = BEJELENTKEZES

BLOG LEIRASA

Felkeszilesi technikak, az idaskori szellemi
leépiiléssel jard mentalis problémak
csikkentésére, mellyel nem csak sajat
magunk dolgat kdnnyitjilk meg,de
szeretteink vallardl is lényeges terheket
vesziink le.Egy mddszer, hogy kinnyebb
legyen az atszallojegyet

Latogatas: 29608 alkalommal

A blogban irottak nem képezik o WEBBeteg
orvosi tartalmdnak részet, azok igazsde-, €s
valosdgtartalmdért portdlunk feleldsséget
nem villal.

|l

HIRDETES

Hotels in London ab 22€
@ discavo.de/London

Uber 1.000 Hotels zur Auswahl Jetzt zum besten
Preis buchen!

All Inclusive bis zu -90%

™ ahcin_den_nrlanhodeale da
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Osszefoglalas — Egyéb online lehetéségek

A médiumrol altalanossagban

humor alkalmazasa e sok informacid, szelektiv figyelem
sajat feliratkozas, igény (hirlevél)
véleményvezérek tudatos kovetése

Az egészségtudatos, jovOorientalt életvezetés kommunikaldsara, a megadott célcsoportokat

figyelembe véve

e magas internetpenetracio és hasznalat

e humor erdssége = virus marketing

e

R

e

e lasd. online
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Osszegzés

Tanulményunkban megvizsgaltuk a kiilonféle médiumokon kozvetithetd
marketingkommunikécids ilizenetek relevancidjat a kivalasztott célcsoportokban. Minden
egyes médium esetében végeziink Osszegzé megallapitasokat, melyeknek keretében
felsoroltuk az adott csatorna eldnyeit ¢s hatranyait. Ezutan a sportkommunikéaciod
szempontjabol elemeztilk az egyes csatornakat, célcsoportra bontva, ahol ezt relevansnak

lattuk szekunder kutatdsaink alapjan.

F6 hosszt tavu célunk az egészségtudatos, jovOorientalt életvezetés hazai meghonositasa.
Ehhez a potencidlis marketingkommunikaciés csatorndk ¢és a rajtuk  végzett
reklamtevékenység példakkal torténd ismertetésén keresztiil adtunk javaslatokat. Figyelembe
vettiik a sportszervezetek szamara relevans célcsoportok eltérd igényeit, ahol erre a médium

lehetéséget adott.
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