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IX.11. ábra: E-szájreklám közösségi médiainformáció megosztás által 

Forrás: https://www.facebook.com/bsimozogjvelunk 

 

 

IX.12. ábra: E-szájreklám közösségi médiainformáció megosztás által 

Forrás: https://www.facebook.com/tourdetiszato 

 

 

Az e-szájreklám egy másik tipikus példája a blogokban történő bejegyzés. A webbeteg.hu 

oldal blogjaiban például számos orvosi és egészséghez tartozó témában olvashatunk 
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ajánlásokat, és hozzászólásokat. A témák között az idős korosztály is találhat kedvéra valót, 

mint például az „öregember nem vénember” téma alatti feljegyzések (IX.13. ábra). 

 

IX.13. ábra: Blog-bejegyzések, webbeteg.hu 

http://www.webbeteg.hu/beteg_klub/lista/demencia/blog/146 
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Összefoglalás – Egyéb online lehetőségek 

A médiumról általánosságban 

előnyök hátrányok 

 humor alkalmazása 

 saját feliratkozás, igény (hírlevél) 

 véleményvezérek tudatos követése 

 sok információ, szelektív figyelem 

Az egészségtudatos, jövőorientált életvezetés kommunikálására, a megadott célcsoportokat 

figyelembe véve 

Fiatalok 

előnyök hátrányok 

 magas internetpenetráció és használat 

 humor erőssége  vírus marketing 

 

Idősek 

előnyök hátrányok 

  alacsony internetpenetráció 

Férfiak 

előnyök hátrányok 

 lásd. online  

Nők 

előnyök hátrányok 

 lásd. online  

Hátrányos-fogyatékos 

előnyök hátrányok 

  lásd. online 

Összefoglaló javaslatok 

 lásd. online 
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Összegzés 

 

Tanulmányunkban megvizsgáltuk a különféle médiumokon közvetíthető 

marketingkommunikációs üzenetek relevanciáját a kiválasztott célcsoportokban. Minden 

egyes médium esetében végezünk összegző megállapításokat, melyeknek keretében 

felsoroltuk az adott csatorna előnyeit és hátrányait. Ezután a sportkommunikáció 

szempontjából elemeztük az egyes csatornákat, célcsoportra bontva, ahol ezt relevánsnak 

láttuk szekunder kutatásaink alapján. 

 

Fő hosszú távú célunk az egészségtudatos, jövőorientált életvezetés hazai meghonosítása. 

Ehhez a potenciális marketingkommunikációs csatornák és a rajtuk végzett 

reklámtevékenység példákkal történő ismertetésén keresztül adtunk javaslatokat. Figyelembe 

vettük a sportszervezetek számára releváns célcsoportok eltérő igényeit, ahol erre a médium 

lehetőséget adott.  
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